
اشاره:
آلات  ماشین  تخصصي  بین المللي  نمايشگاه 
فرش  و  پوشاك  چرم،  نساجي،  محصولات  و 
در استان يزد با هدف توسعه صنعت نساجی، 
و  صنعتی  واحدهای  میان  سالم  رقابت  ايجاد 
برقراری ارتباط متناسب بین صنعت و واحدهای 
نمايشگاه  اين  در  شد.  برگزار  دانشگاهی 
محصولات صنايع نساجی از جمله ماشین  آلات، 
چرم، پوشاك، مواد اولیه نساجی، رنگ، فرش 
و موكت در معرض مشاهده اهالی نساجی قرار 
گرفت. اگرچه به اعتقاد برخی از شركت كنندگان 
اين نمايشگاه دوسالانه ، هنوز فاصله بسیاری با 
نمايشگاه های نساجی تهران و اصفهان دارد اما 
در مقايسه با دوره های گذشته خود، پیشرفت 

خوبی داشت.

»شركت دايکل« سال 1333 در تهران تأسیس 
اولیه شیمیایی  مواد  واردات  با  را  کارخود  و  شد 
ماشین آلات و قطعات صنعتی آغاز کرد و نمایندگی 
شرکت های فعال در حوزه تولید مواد شیمیایی و 

ماشین آلات نساجی و چرم برعهده دارد.
هوشمند پور- مسئول  محمدصادق  مهندس 
 فروش- وی در مورد نمایشگاه نساجی یزد اعتقاد 
داشت که این دوره نسبت به سال های گذشته 
به مراتب بهتر بود البته تعداد شرکت کنندگان و 
غرفه داران اندک به نظر می رسید و از نظر کیفی 

نسبت به نمایشگاه های نساجی تهران و اصفهان 
که  خدماتی  و  دارد  قرار  پایین تری  سطح  در 
برای غرفه داران مدنظر قرار می گیرد هم چندان 

قابل توجه نیست. 
وی اذعان داشت: نیازی نیست نمایشگاه نساجی 
یزد به صورت سالیانه برگزار شود و برگزاری آن 
تعداد  و  بالاتر  کیفیت  با  دوسالانه،  به صورت 

شرکت کنندگان بیشتر کافی  است. 
به گفته مهندس هوشمندپور، بخشی از بازار هدف 
دایکل، کارخانجات و واحدهای تولیدی نساجی 
یزد در قالب عرضه ماشین آلات و مواد شیمیایی 
موردنیاز صنعتگران این استان است ضمن این که 
از راه های معرفی محصولات و  معتقدیم یکی 
توانمندی های هر مجموعه تولیدی و خدماتی، 
جمله  از  تخصصی  نمایشگاه های  در  حضور 
نمایشگاه نساجی یزد می باشد و در مجموع به طور 

نسبی از حضور در این نمایشگاه رضایت داریم.
را  دایکل  غرفه  از  بازدیدکنندگان  اغلب  وی، 
صنعتگران و تولیدکنندگان نساجی عنوان کرد 
و  ماشین آلات  زمینه  در  را  خود  سوالات  که 
مواد شیمیایی با ما در میان می گذاشتند و چون 
ماشین آلات را در معرض مشاهده علاقه مندان 
از  تا  قرار داده بودیم؛ فرصت مناسبی دست داد 

نزدیك به سوالات آنان پاسخ دهیم. 
مهندس هوشمندپور تصریح کرد: سطح برگزاری 
نمایشگاه های نساجی ایران بسیار متفاوت تر از 

این زمینه  بین المللی است و در  نمایشگاه های 
برگزاری  مدیران  از سوی  بیشتری  باید تلاش 
نمایشگاه های نساجی ایران انجام گیرد زیرا انتظار 
داریم هر سال شاهد برگزاری موفق تر و پربارتر 

نمایشگاه های نساجی کشور باشیم.
صنایع  مشکل  مهم ترین  نساجی،  فعال  این 
کشور را عدم رشد واحدهای تحقیق و توسعه و 
به روز نبودن سیستم های تصمیم گیری دانست 
که مانع بهره مندی  صنعتگران از ماشین آلات و 
دستگاه های مدرن و تکنولوژی های نوین می شود. 
»شركت روناس شیمی« دارای سابقه ای حدود 
10 ساله در زمینه تولید مواد اولیه نساجی) انواع 

روغن، آنتی استاتیك ها و مواد تعاونی( است.
حمید میرزاپور- مدير فروش- در مورد سطح 
عنوان  یزد  نساجی  نمایشگاه  کیفی  و  کمّی 
داشت: متأسفانه این نمایشگاه از لحاظ کیفیتی 
با استانداردهای داخلی فاصله بسیاری دارد و در 
مقایسه با سایر نمایشگاه های برگزار شده در کشور 
دارای کیفیت پایینی می باشد البته نکته مثبت این 
نمایشگاه،  آشنایی بیشتر صاحبان صنعت با یکدیگر 
بود و در نقطه مقابل مسائلی مانند  عدم ارائه خدمات 
اولیه و سرویس دهی به غرفه داران )حتی امکانات 
اولیه( از ضعف های مشهود نمایشگاه یزد می باشد.
وی با بیان این مطلب که در نمایشگاه نساجی 
یزد شاهد حضور فعال شرکت های خارجی نبودیم، 
در مورد بازدیدکنندگان نمایشگاه هم اعتقاد داشت 

توانمندی های صنايع نساجی ايران 
در قالب يك نمايشگاه دوسالانه

گزارشی از برگزاری هشتمین نمايشگاه بین المللی تخصصی ماشین آلات و محصولات نساجی، چرم، پوشاك و فرش استان يزد
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که اغلب شرکت کنندگان، متخصصین و صاحبان 
از حضور  میرزاپور هدف  بودند.  صنعت نساجی 
شرکت متبوع خود در نمایشگاه نساجی یزد را 
گسترش طیف ارتباطی و نیز معرفی محصولات و 
ارائه اطلاعات جدید و به روز روناس شیمی دانست 
و در پاسخ به این سوال که نمایشگاه هاي نساجي 
ایران تا دستیابي به برگزاري یك نمایشگاه ایده آل 
چه میزان فاصله دارند؛ اذعان داشت: دستیابی به 
ایده آل ترین حالت، نیازمند تقویت اتاق های فکر و 
استفاده از نیروهای زبده و جوان می باشد که با 
توجه به وضعیت فعلی، نیازمند چندین سال بررسی 
در این زمینه هستیم. مدیرفروش روناس شیمی در 
پایان عنوان داشت: به اعتقاد من با توجه به وضعیت 
کلی اقتصادی و سیاسی کشور، صنعت نساجی در 
حالت ایده آل به سر می برد؛ هر چند نیازمند توجه 

بیشتر مسئولین امر می باشد.
»شركت شیمي فرآيند« در سال 1385 توسط 
اساتید  و  دانشگاه  التحصیلان  فارغ  از  گروهی 
دانشگاهی با هدف ارایه خدمات فنی و مهندسی، 
پیشکسوتان  و  بزرگان  تجربیات  به کارگیری 
صنعت و مشاوره اساتید دانشگاه ها و بهره گیری 
دنیا  روز  تکنولوژی های  و  اطلاعات  آخرین  از 
برای ارایه خدمات آموزشی و علمی کار خود را 

آغاز نموده است 
مهندس شهرام شاه بابايی- مديرعامل- ضمن 
بیان مطلب فوق افزود: این شرکت در راه اندازی 
تولیدات ویژه براساس نیاز بازار همواره در کنار 
مشتریان خود بوده است و در تولید الیاف بتن 
و پلی استر مشابه سازی شده الیاف طبیعی پنبه 
موفقیت هایی به دست آورده است و در حال حاضر 
به ارایه خدمات نمایندگی شرکت های اروپایی و 

آسیایی در زمینه نساجی و پلیمری می پردازد. 
دوره  این  کیفی  و  کمّی  سطح  مورد  در  وی 

به  توجه  با  گفت:  یزد  نساجی  نمایشگاه  از 
حضور قابل توجه مشتریان )مصرف کنندگان( و 
تولید کنندگان داخلی و خارجی نمایشگاه امسال 
از  گذشته  سال های  به  نسبت  کمّی  لحاظ  به 
رونق بیشتری برخوردار بود و همچنین به دلیل 
سوی  از  اولیه  مواد  و  متنوع  محصولات  ارایه 
طور  به  نیز  نمایشگاه  کیفیت  شرکت کنندگان 

محسوسی افزایش یافته بود.
شد:  کارخانه های  یادآور  شاه بابایی  مهندس 
نساجي داخلي و خارجي متعددی در نمایشگاه 
شرکت ها  از  بسیاري  و  داشتند   شرکت  امسال 
دادند  ارائه  خوبي  به  را  خود  پتانسیل هاي  نیز 
در  بالا  انگیزه هاي  با  ) برنامه ریزي خوب همراه 

میان تمامی کارخانجات وجود داشت(
استقبال  که  مطلب  این  بیان  با  صنعتگر  این 
نمایشگاه  این  در  کشور  نساجی  کارخانه های 
و  پیشرفت  به  صنعتگران  علاقه  نشان دهنده 
داشت:  اذعان  می باشد؛  جدید  محصول  عرضه 
قابل  از حد  کلی  به طور  بازدیدکنندگان  حجم 
قبولي برخوردار بود که این موضوع بیانگر علاقه 
صنعتگران و دانش پژوهان  به صنعت نساجی 

است. 
به گفته وی، هدف شرکت شیمي فرایند از حضور 
در نمایشگاه نساجي یزد، معرفي توانمندي هاي 
برگزاري  هم چنین  و  صنایع  صاحبان  به  خود 
جلسات حضوري ، مذاکره و گفتمان با صنعتگران 
و دانش پژوهان در این حوزه و البته بهره گیري 
در خصوص  دیگران  توانمندي هاي  و  دانش  از 
صنعت نساجي بود که خوشبختانه توانستیم به 

اهداف خود نزدیك شویم.
بخش دیگر سخنان مدیرعامل شیمی فرایند به 
نقاط مثبت و منفی نمایشگاه نساجی یزد اختصاص 
داشت. وی در این باره گفت: از مهم ترین نقاط 

ضعف این نمایشگاه می توان به مواردی هم چون 
»عدم هماهنگی مناسب و منسجم در بین پرسنل 
اجرایی نمایشگاه«، »عدم تدارکات کافي«، »کم 
بودن زمان بازدید از نمایشگاه ) 17 الي 22 (« ، 
»عدم تبلیغات و اطلاع رسانی کافي در خصوص 
برگزاری نمایشگاه« و »عدم دسترسي آسان به 
نمایشگاه )سرویس هاي ایاب و ذهاب ( « اشاره 
کرد و در مقابل نقاط قوت نمایشگاه امسال شامل 
مناسب«،  و  قوی  »مدیریت  است:  موارد  این 
» برگزاري  بی شمار«،  علاقه مندان  »حضور 
نمایشگاه در فصلي مناسب« و » جایگاه ارزشمند 
صنایع  قطب هاي  از  یکي  به عنوان  یزد  استان 

نساجي کشور«.
میان  فاصله  که  سوال  این  به  پاسخ  در  وی 
نمایشگاه های  با  ایران  نساجی  نمایشگاه های 
معتبر بین المللی چه میزان است؛ اذعان داشت: 
متأسفانه باید بگوییم این فاصله نسبتاً زیاد است. 
همان طور که مي دانید صنایع نساجي در جهان 
از جمله صنایع استراتژیك و پایه اي مي باشد و 
موجب شد که کشورهاي زیادي به توسعه صنایع 
نساجي به بالندگي و خودکفایي و حتي استقلال 
پتانسیل هاي  به  توجه  با  بنابراین  یابند؛  دست 
بالاي این صنعت در جهان و هم چنین در کشور 
عزیزمان ایران، شایسته است که برگزارکنندگان 

مهندس شاه بابايی:  كارخانه های نساجي داخلي 

و خارجي متعددی در نمايشگاه امسال شركت 

داشتند  و بسیاري از شركت ها نیز پتانسیل هاي 

) برنامه ريزي  دادند  ارائه  خوبي  به  را  خود 

خوب همراه با انگیزه هاي بالا در میان تمامی 

كارخانجات وجود داشت(
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از  بهره  گیري  طریق  از  نساجي  نمایشگاه هاي 
مدیریت برتر ) به روز ( ، تبلیغات گسترده و موثر و 
هم چنین تدارکات مناسب بتوانند صاحبان صنایع 
را فراخوانند و آن ها نیز با توجه به استاندارد هاي 
بالاي موجود در نمایشگاه هاي نساجي آینده ، با 
برنامه ریزي مناسب و جدي به همراه انگیزه هاي 

بالا در این نمایشگاه حضور یابند.
مهندس شاه بابایی در پایان عنوان داشت: صنعت 
ایران، فراز و نشیب هاي زیادي را طي  نساجي 
کرده است و در حال حاضر رو به رشد مي باشد؛ 
البته سالیان متمادي فعالیت هاي صنایع نساجي در 
ایران به صاحبان صنایع و علاقه مندان این حوزه 
آموخته است که بایستي بسیاري از موارد سنتي ) نه 
همه  آن ها ( را کنار بگذارند و متفاوت باشند ضمن 
این که باید به گونه اي فعالیت نمایند تا بتوانند 
تمام رقباي خارجي را کنار بگذارند و در این میان، 
برگزاری نمایشگاه هاي نساجي نقش به سزایي ایفا 

خواهد نمود. 
شركت  مديرعامل  میرجلیلي-  محمد  دكتر 
مدير  و  يزد  نساج  سیما  تحقیقاتي  مهندسي 
برگزاری نمايشگاه نساجی يزد- عنوان داشت: 
در این نمایشگاه سعی شد تا با معرفي نمونه هایي 
ظرفیت هاي  و  توانمندي ها  قابلیت ها،  از  والا 
تولید کنندگان نساجي در اقصي نقاط کشور یکبار 
دیگر عظمت و توانمندي این صنعت دیرینه به 

نمایش گذاشته شود. 

وی، نمایشگاه را ابزار تعاملات بازرگاني، فرهنگي 
به  مقرون  و  انعطاف پذیر  قدرتمند،  علمي  و 
صرفه اي دانست که در جایگاه خود منابع کلان 
و گوناگون ثروت را به حرکت در آورده و مي تواند 
از راهکارهاي موثر در برقراري و حفظ ارتباط با 

مشتري باشد.
به گفته دکتر میرجلیلی، نمایشگاه های کشور باید 
بتواند کالا و دستاوردهاي تولیدي را  به سمت و 
سویي جهت دهد که ضمن به نمایش گذاشتن، 
زمینه صادرات آن نیز فراهم و در کنار آن، به جذب 
بازدید کنندگان موثر در داخل و خارج از کشور 

بپردازد. 
وی ادامه داد: شرکت مهندسي تحقیقاتي سیما 
نساج یزد به عنوان واحد داراي پروانه پژوهش از 
وزارت صنایع در زمینه صنعت نساجي در استان 
یزد پس از کسب موفقیت هاي چشمگیري در 
راستاي اجراي فعالیت هاي تحقیقاتي، تولیدي، 
خدماتي و آموزشي به جامعه نساجي کشور سعي 
کرد فضاي مناسبي را جهت ارائه توانمندیهای 
واحد های حاضر فراهم کند. از جمله اهداف فراهم 
شده در این نمایشگاه می توان به موارد زیر اشاره 

کرد: 
- آشنا شدن مردم کشورمان با آخرین دستاوردهاي 

صنعت نساجي ایران و جهان
آخرین  با  نساجي کشورمان  مقایسه صنعت   -

دستاوردهاي صنعت نساجي جهان

- تبادل اطلاعات جهت برقراري مراودات تجاري 
و  داخلي  شرکت هاي  متقابل  همکاري هاي  و 

خارجي
صنعت  تنگناهاي  و  مشکلات  دردها،  بیان   -

نساجي کشور در حضور دولتمردان
- شناساندن و معرفی محصولات جدید 

- شناسایی و انتخاب نمایندگان فروش جدید
- فروش بیشتر و افزایش سهم بازار

- ارتباط مستقیم بین خریدار بالقوه و فروشنده
با  تجاری  مناسب  و  روابط  گسترش   -

شرکت کنندگان خارجی
- اطلاع از آخرین دستاوردهای تولیدی و خدماتی 

کشورهای خارجی
فنی  پیشرفت های  و  توانمندی  شناساندن   -
تولیدکنندگان محترم ایرانی به شرکت کنندگان 

خارجی و بازدید کنندگان
و  شرکت کنندگان  بین  مستقیم  ارتباط   -

مصرف کنندگان نهایی
دکتر میرجلیلی یکی از چند عامل مهم مؤثر در 
امر رشد و گسترش صنعت نساجی یزد را توسعه 
بازار تولیدات نساجی برشمرد و گفت: توسعه بازار 
نیاز به برنامه ریزی های جدی و اساسی از قبیل 
ایجاد برندها و  بنگاه های حقیقی و حقوقی فروش، 
هیأت های با تجربه و دوراندیش تجاری، تیم های 
فعال صادراتی و از جمله برگزاری نمایشگاه های 

داخلی و بین المللی می باشد.
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وی یادآور شد: برگزارکنندگان نمایشگاه با هدف 
ایجاد شرایط مناسب تر برای فعالیت شرکت های 
بهتر  استفاده  هم چنین  و  نمایشگاه  در  حاضر 
میزان  افزایش  و  گرامی  بازدیدکنندگان 
رضایت مندی همه دست اندرکاران صنعت نساجی 
از این نمایشگاه که در قطب صنعت نساجی کشور 
برگزار شد ضمن توجه خاص به قابلیت های این 
نمایشگاه در سال های گذشته مشکلات سال های 
گذشته را رفع کرده بودند به گونه ای که امتیازات 
زیر در نمایشگاه فوق ازجمله نکات بارز محسوب 

می شد:
1- تغییر فضای نمایشگاه و استفاده از امکانات 
از سوي  زیبا  و  بسیار هدفمند  و غرفه آرایي  نو 

برگزارکننده و شرکت هاي حاضر در نمایشگاه 
2- گسترش سطح تبلیغات برای معرفی هشتمین 
نمایشگاه نساجی استان با استفاده از هشت مجله 

تخصصی نساجی کشور 
3- راه اندازي سایت جامع اطلاع رساني نمایشگاه 

www.isatex.ir نساجي یزد
در  یزد  استان  نساجی  نمایشگاه  معرفی   -4
سایت های مختلف مرتبط با صنعت نساجی و 

سایر سایت های اطلاع رسانی اقتصادی 
سال 93  نمایشگاه  برگزاری  آگهی  ارسال   -5
استان یزد به بیش از 2100 شرکت در سراسر 

کشور
برای  نمایشگاه  برگزاری  آگهی  ارسال   -6

شرکت های خارجی با هدف توسعه حضور این 
گونه اي  به   93 سال  نمایشگاه  در  ها  شرکت 
این  در  به حضور 6 شرکت خارجي  منجر  که 

نمایشگاه شد. 
نساجی  نمایشگاه های  در  فعال  حضور   -7
استان تهران، اصفهان و مشهد با انگیزه معرفی 
نمایشگاه یزد جهت افزایش حضور شرکت ها و 
اطلاع رسانی جهت افزایش آمار بازدیدکنندگان 

8- استفاده از سیاست اطلاع رسانی از طریق 
روزنامه ها برای معرفی نمایشگاه نساجی استان 

یزد
مراکز  و  ارگان ها  حمایت  امتیاز  از  استفاده   -9
مختلف صنعتی و دولتی در راستای معرفی و 

برگزاری بهتر نمایشگاه سال 93
10- حضور گسترده و بی نظیر بازدید کنندگان از 

نقاط مختلف کشور 
با عناوین  11- برگزاری چهار کارگاه آموزشی 
»آشنایی با مفاهیم بازاریابی و فروش، کاربرد نانو 
تکنولوژی در نساجی، استراتژی های بازاریابی و 

تحلیل سخن دوره عمر سازمان ها«
12- برگزاری نشست های جنبی متعدد 

به  منجر  که  نمایشگاه  شدن  دوسالانه   -13
شد  حضور  براي  شرکت ها  بي نظیر  استقبال 
و در نهایت تعداد 97 شرکت داخلي و خارجي 
در  خارجي(  شرکت   6 و  داخلي  شرکت   91(
داشتند.  گسترده  و  فعال  حضور  نمایشگاه  این 

ضمناً تعداد بازدید کنندگان این نمایشگاه نسبت 
به سال هاي گذشته بسیار چشمگیر بوده است. 
البته در صورت حمایت دولت و برقراري قوانین 
خارجي  شرکت هاي  حضور  براي  مناسب تر 
ایجاد  به  یزد  استان  مسئولان  بیشتر  توجه  و 
حضور  زمینه  استاندارد  نمایشگاهي  فضا  یك 
شرکت هاي خارجي بیشتر   مي گردد. مدیرعامل 
یزد  نساج  سیما  تحقیقاتي  مهندسي  شرکت 
تصریح کرد: واقعیت امر این است که استان یزد 
با توجه به سابقه درخشانش در عرصه صنعت 
نساجی از قرن ها پیش تابحال و با عنایت به 
ویژگی سخت کوشی صنعتگران یزدی و امکانات 
موجود در استان اگر حمایت ها  و رسیدگی های 
لازم صورت گیرد و عالمانه و مدبرّانه برنامه ریزی 
شود    ظرفیت های لازم برای رشد و توسعه های 
گسترده را دارا می باشد. انتظار مي رود برپایي این 
نمایشگاه در شهر صنعتي یزد با قدمت دیرینه در 
صنعت نساجي کشور با حضور فعالانه واحدهاي 
موفق نساجي، بتواند دستیابي به اهداف مورد نظر 

را میسر مي سازد. 
وی در پایان ابراز امیدواری نمود تا این نمایشگاه 
فرصتي باشد تا مسئولین محترم کشور از نزدیك 
آخرین دستاوردهاي صنایع نساجي کشور را مورد 
عنایت قرارداده و همزمان با معضلات و تنگناهاي 
این صنعت بومي، کهن، اشتغال زا و ارز آور آشنا 

شده و ما را در حل مشکلات آن یاري نماید.
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